
Steinbach See Villages

Konzeption



• hochwertige Ausstattung 

• Insel-Küche 

• Sauna 

• Whirlpool 

• Möbel aus Holz 

• Bibliothek / Galerie 

Steinbach See Lodges 
Hochwertige, nachhaltige Unterkünfte in Langweiler

Sauna



Ansichten außen
Visualisierung Front



Ansichten außen
Visualisierung Seite



Ansichten außen
Beispielhäuser



Ansichten innen
Beispielhäuser



Lageplan



Grundrisse
Erdgeschoss                                                          Obergeschoss

Ca. 100 m² je Haus



Steinbach See Villages
Die Vorteile

• durch die Ferienhäuser Steinbach See Village bleibt das Gesamtbild des Dorfes erhalten

• Steuereinnahmen für die Gemeindekasse

• neuer Spielplatz (z.B. Wasserspielplatz) am Bolzplatz ist ein Gewinn und Mehrwert für die 

Einwohner

• Urlaubsgäste sorgen für eine bessere Auslastung und Perspektive der Dorfgaststätten

• kein hohes finanzielles Risiko für die Gemeinde durch das neue Baugebiet da die 

Erschließungskosten teilweise vom Investor übernommen werden 

• positiv fürs Dorfbild 



Nachhaltigkeit
Die Baustoffe

• gebaut aus FSC-zertifizierten Naturstämmen aus den umliegenden 
Wäldern, also dem Baustoff, der im Umfeld der Häuser zu finden ist

• Verzicht auf Bauchemie, kein Leim, gedämmt mit Schafswolle

• Fußböden aus Fliesen und Holzoptik

• Verwendung regionaler Baustoffe wie Schiefer und Steine

• Holzfenster (3-fach Verglasung)

• Gebaut nach den neuesten Erkenntnissen



Nachhaltigkeit
Heizung & Energie

Heizung:

• C02-Neutrale Wärmepumpen-
Heizung mit 100% regionalem 
Naturstrom

• Kaminofen mit Holz aus 
Wäldern der Region

Energie:

• Energieeffizienzhäuser nach 
EnEV 2009

• Zeitgemäße elektrische 
Ausstattung, Ladestation für 
Gäste mit 100% regionalem 
Naturstrom denkbar

• Viel indirekte LED-Beleuchtung



Zur Person
die das Projekt gerne realisieren möchte

• Stefan Rüter

• 41 Jahre, Unternehmer

• hat Erfahrung in der erfolgreichen 
Vermarktung von Tourismus-Angeboten im 
Hunsrück (Steinbach See Lodges in 
Langweiler) und den Bau von 
Naturstammhäusern

• weiß, wie die regionale Identität des 
Nationalparks und die Schätze des Hunsrücks 
den Besuchern näher gebracht werden kann

• legt großen Wert darauf, dass die 
Wertschöpfung in der Region

• bleibt und möglichst viele Aufträge bei lokalen 
und regionalen Unternehmen vergeben 
werden

• hat durch vielen Monate Aufenthalt in Kanada 
Ideen und Erkenntnisse gewonnen, wie Natur und 
sanfter Tourismus zusammenpassen

• weiß aus seiner beruflichen Tätigkeit, wie eine 
erfolgreiche Vermarktung im Zeitalter des 
Internets und Social Media funktioniert

• steht für erfolgreiche Realisierungen

• Hunsrück-Fan aus Leidenschaft

• Sein Motto: Die Welt besteht nicht aus 
Problemen, sondern aus Lösungen


